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Tavoite: Ymmarrys
ilmastoystavallisestd ruokavaliosta
vihannesosaston, maitohyllyn ja kassan

kautta asiakkaalle.

Kohderyhma: Asiakaspalvelijat, jotka haluavat syventdd
ammattitaitoaan saavat mahdollisuuden kouluttautua
ruokakaupan “ilmastoinnostuneiksi”.

Kaytintd: Ruokakaupan kouluttautuneet erottaa
rintamerkista.

Kriteerind merkin saamiseen ilmastotestin ja kenttityon
lapaisy.
Ruokakortti on ilmastoinnostuneiden kdytinnon tydkalu.
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Haasteena osaamisen jalkauttaminen

tiiminvetijiltd ja myymélipaallikoilti

asiakasrajapintaan:

Ilmasto-

Peloton-pajasta ystavalliseen
litkketoimintaan




Next steps:

4™ SurveyMonkey"

Omat kyselytutkimukset

faPgeg i prs N .8

Parasta sitten pyoran keksimisen!

O

O“Av rM TYANNE’
QRDER. AND MAINTAIN

X — Miten uuden talouden tekija sy6?

Ruoan aiheuttamat ilmastopaastot suomalai-
sen arjessa ovat n. 20 % kokonaispaastoista.
Jo muutamalla perussadannolla voi omaa paas-
tokuormaansa keventaa paljonkin valitessaan
ruokaa kaupassa, toissa tai ravintolassa. Kas-
visten ilmastokuorma on lihaa pienempi. Usein
terveellinen ruokavalio on myds vahahiilinen.

Jite2%
Pakkaukset 5 %

10 % 20 % 30 %

Yksityisen kulutuksen paastot Suomessa

Alkutuotanto

1. Sy6 enemman
kasviksia

2. Syo kausiruokaa
3. Syo6 hyvin

Ruoan hiilijalanjalki Iso-Britanniassa

40 %




Kenties tulevaisuudessa...







